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MĀKSLU IZGLĪTĪBAS KOMPETENCES CENTRS
„LIEPĀJAS MŪZIKAS, MĀKSLAS UN DIZAINA VIDUSSKOLA”



Patstāvīgā darba izpildes mērķis: demonstrēt mācību kursa «Reklāma un mārketings» laikā iegūtās prasmes un zināšanas.

MĀKSLU IZGLĪTĪBAS KOMPETENCES CENTRS
„LIEPĀJAS MŪZIKAS, MĀKSLAS UN DIZAINA VIDUSSKOLA”

Sasniedzamie rezultāti: Pielietojot iegūtās zināšanas, izveidot vienotu prezentāciju, kurā tiek analizēta konkrēta produkta
tirgus situācija autore/es izvēlētā mazumtirdzniecības vietā, iekļaujot tajā pamatotus pieņēmumus par produkta
mērķauditorijām, vizuālās identitātes un iepakojuma analīzi kā arī pamatotus ieteikumus šo faktoru uzlabošanā, pieejamo
mārketinga komunikācijas materiālu apskatu un pamatotu novērtējumu. Prezentācijas nobeigumā sarindot savus
ieteikumus šī produkta noieta veicināšanas palielināšanai, tādējādi radot priekšnoteikumus turpmākai mārketinga plāna
izstrādei.

Vertēšanas kritēriji:

Metodika un izmantotie resursi: Novērojumi vizītes laikā izvēlētajā mazumtirdzniecības vietā, fotofiksācijas, intervijas ar 
mērķauditoriju pārstāvjiem. Interneta vidē atrodamie audiovizuālie resursi.

Kritērijs Vērtība

Produkta apraksts, izceļot nozīmīgākās produkta īpašības 1

Pamatoti pieņēmumi par produkta galvenajām merķauditorijām 1

Vizuālās identitātes analīze, izmatojot profesionālu terminoloģiju 1

Pamatoti ieteikumi un idejas vizuālās identitātes uzlabošanā 1

Pārdošanas vietas apraksts un tiešās konkurences produktu apskats 1

Pārdošanas vietā un internetā pieejamo mārketinga komunikācijas materiālu analīze 1

Ieteikumi kā pinveidot un uzlabot pieejamos mārketinga komunikācijas materiālus 1

Produkta pārdošanas sekmēšanas idejas, kas atbilst produkta mērķauditorijām, un var veidot pamatu turpmākai mārketinga plāna izstrādei 3
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