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MAKSLAS un DIZAINA
VIDUSSKQOLA

MAKSLU IZGLITIBAS KOMPETENCES CENTRS
,LIEPAJAS MUZIKAS, MAKSLAS UN DIZAINA VIDUSSKOLA”

Patstaviga darba izpildes merkis: demonstrét macibu kursa «Reklama un marketings» laika iegutas prasmes un zinasanas.

Sasniedzamie rezultati: Pielietojot iegutas zinasanas, izveidot vienotu prezentaciju, kura tiek analizéta konkréta produkta
tirgus situacija autore/es izvéléta mazumtirdzniecibas vieta, ieklaujot taja pamatotus pienémumus par produkta
mérkauditorijam, vizualas identitates un iepakojuma analizi ka ari pamatotus ieteikumus so faktoru uzlabosana, pieejamo
marketinga komunikacijas materialu apskatu un pamatotu novértéjumu. Prezentacijas nobeiguma sarindot savus
ieteikumus S1 produkta noieta veicinasanas palielinasanai, tadéjadi radot prieksnoteikumus turpmakai marketinga plana
izstradei.

Vertésanas kriteriji:

Kritérijs Vertiba
Produkta apraksts, izcelot nozimigakas produkta ipasibas 1

Pamatoti pienémumi par produkta galvenajam merkauditorijam

Vizualas identitates analize, izmatojot profesionalu terminologiju

Pamatoti ieteikumi un idejas vizualas identitates uzlabosana
PardoSanas vietas apraksts un tiesas konkurences produktu apskats

PardoSanas vieta un interneta pieejamo marketinga komunikacijas materialu analize

leteikumi ka pinveidot un uzlabot pieejamos marketinga komunikacijas materialus
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Produkta pardoSanas sekmésanas idejas, kas atbilst produkta mérkauditorijam, un var veidot pamatu turpmakai marketinga plana izstradei

Metodika un izmantotie resursi: Novérojumi vizites laika izvélétaja mazumtirdzniecibas vieta, fotofiksacijas, intervijas ar
mérkauditoriju parstavjiem. Interneta vidé atrodamie audiovizualie resursi.
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Izvelétais produkts

Fanta Zero

Gazeéts bezalkoholiskais bezkaloriju dzériens ar
apelsinu garsu “Fanta”

* bez cukura
* bez kalorijam
* aristu auglu sulu
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Pardosanas
vieta




Kur var
legataties?
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Pardosanas vieta

|zvéletais produkts petits velkala Maxima X
tirdzniecibas centra Kurzeme.
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Pardosanas vieta

|zvietojums
veikala:

Kopa ar visiem
citiem
bezalkoholiskajie
m dzérieniem.




Pardosanas vieta

Veikala Maxima cena produktam Fanta Zero ir 2,29
eiro un ir lidzvértiga ar originala Fanta dzériena cenu.
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Konkurence



Konkurence

T

Fanta
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e Coca Cola Zero
* Pepsi Max.
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Plenemumi par
merkauditoriju



Pienémumi par mérkauditoriju

Kas to
patéere?

Zimola Fanta pastaviga
méerkauditorija, ir jauniesi
vecuma no 15 lidz 24
gadiem. Lai piesaistitu so
mérkauditoriju zimols
vienmeér centies bt
moderns un laikmetigs.




Pienémumi par mérkauditoriju

Kas to
patéere?

GALVENA MERKAUDITORIJA

Jauniesi vecuma no 15 lidz 24 gadiem.

SEKUNDARA MERKAUDITORIJA

Pateretaji, kuriem rap sava diéta un interesé
cukurotu gazetu dzérienu alternativas.




Vizualas
Identitates
analize




Vizualas identitates analize -

Dzériens ir iepildits 1pasa Fanta zimolam
raksturiga dizaina caurspidigas plastmasas
pudele.

Fanta Zero dizains atsSkiras no dzeriena Fanta f
dizaina tikai ar trim lietam:

* korki kurs ir peléka krasa

* peléku krasas laukumu uz etiketes

* nosaukumu "zero" virs originala Fanta
logotipa

|zceltas divas vértibas:

* apelsinu garsa
» satur 3% Tstas apelsinu sulas




Vizualas
Identitates
analize

IETEIKUMI




Vizualas identitates analize: ieteikumi

Manuprat, produkta vizuala identitate parak
daudz sakrit ar dzériena originalas versijas
lepakojuma dizainu un lidz ar to vispar
neizcelas un skiet neievérojama un
alzmirstama.




Vizualas identitates analize: ieteikumi

lepazistinot jaunu produktu tirga
batu vertigi izmantot iespéju izveidot
lespaidigu, konkurétspéjigu produkta
lepakojuma dizainu, kas tiesam
paliek atmina. Labs piemeérs lidzigai
vizualal identitatei ir Diet Coke
arvalstis.

Man skiet, ka nevajadzétu but
problémai izveidot lidzvertigi

lespaidigu vizualo identitati ari 71er0 SUGAR
produktam Fanta Zero.

Roz
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Vizualas identitates analize: ieteikumi

Es ieteiktu iepakojuma
dizainu padarit
levérojami atskirigaku no
originala Fanta dzériena
un piedomat ari pie ta, lal
dizains butu laikmetigs
un uzrunatu
mérkauditoriju.

Ta vieta lal uzsvertu istas
apelsinu sulas
procentualo daudzumu,
1zvélétos uzsvert to, ka
dzériena sastava ir ista
auglu sula.

made with

REAL
FRUIT

lespéjama dizaina variacijas skice
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Komunikacijas materialu analize




Komunikacijas
materialu
analize

IETEIKUMI




Komunikacijas materialu analize: ieteikumi

Socialo mediju kampanas ietvaros
veidotie video rullisi ir diezgan banali
un manuprat, neveiksmigi.

Publicetajiem video rulliSiem trikst
vienojosi vizualie un audio elementi.
Katra video skan pilnigi cita dziesma.
Es ieteiktu izveidot atpazistamu skanas
un vizuala estéetiku ar 1pasi atlasitiem
originaliem skanas efektiem un
pardomatu muzikalo pavadijumu.



Veilcinasana




Produkta pardosanas sekmésanas idejas:

* lepakojuma dizaina uzlabosana, padarot to pievilcigaku méerkauditorijai.
* Padarit socialo mediju kampanu savdabigaku, un likt uzsvaru uz atpazistama
Fanta Zero zimola téla veidosanu.

* Kultdras pasakumu sponsorésana, lai sasniegtu mérkauditoriju.

* Pieturoties pie kompanijas komunikacijas tradicijam starptautiskajos tirgos,
izplatit reklamas kampanu ari lokalajos televizijas kanalos.

 Kampanas sakumposma - POS stendu izvietoSana mazumtirdzniecibas vietas.
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